BURGEN-BLICK

Zusatzliche Geschaftsbedingungen des Verlags

a) Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Prifung der Anzeigentexte die geschaftsiibliche Sorgfalt an, haftet je-
doch nicht, wenn er vom Auftraggeber irregefiihrt oder getduscht wird. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrags ver-
pflichtet sich der Inserent, die Kosten der Veroffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche Behauptun-
gen der veroffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen und zwar nach Maligabe des jeweils gliltigen Anzeigentarifs.

b) Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der, fiir die Insertion
zur Verflgung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Ansprichen Dritter frei-
zustellen, die diesem aus der Ausfiihrung des Auftrags, auch wenn er sistiert sein sollte, gegen den Verlag erwachsen.
Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrage und Anzeigen daraufhin zu prifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt
werden. Erscheinen sistierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keine Anspriiche gegen den Verlag zu.
Der Auftraggeber halt den Verlag auch von allen Anspriichen aus VerstoRen gegen das Urheberrecht frei.

c) Bestehende Mehrfachabschliisse konnen auf keinen Fall wahrend der jeweiligen Laufzeit gekiindigt werden.

d) Bei Kennziffernanzeigen ist der Auftraggeber verpflichtet, die den Angeboten beigegebenen Anlagen zurlickzusen-
den.

e) Félle hoherer Gewalt wie auch vom Verlag unverschuldeter Arbeitskampfmanahmen entbinden den Verlag von der
Verpflichtung auf Erfullung von Auftragen und Leistung von Schadensersatz. Der Verlag behalt sich das Recht vor, fiir
Anzeigen in Verlagsbeilagen, Promotionaktionen,

Sonderveroffentlichungen und Anzeigen-Kollektiven Sonderpreise festzulegen.

f) Er behalt sich ferner das Recht vor, die Berichtigung (Gutschriften, Nachberechnungen) fehlerhafter Auftragsabrech-
nungen innerhalb von sechs Monaten nach Rechnungsstellung vorzunehmen.

g) Wenn aus fototechnischen Griinden Fotoanzeigen schlecht (zu hell oder zu dunkel) abgebildet werden, kénnen hier-
flr keine Preisminderungen und Wiederholungen geltend gemacht werden.

h) Anspriiche bei fehlerhaften Wiederholungsanzeigen sind dann ausgeschlossen, wenn der Werbungstreibende die
Moglichkeit hatte, vor Drucklegung der nachstfolgenden Anzeige auf den Fehler hinzuweisen. Der Verglitungsanspruch
des Verlags bleibt unberiihrt.

i) Bei fernmiindlichen Anzeigen, Termin- und Ausgabenanderungen, Textkorrekturen und Abbestellungen ibernimmt
der Verlag fiir Ubermittlungsfehler keine Haftung.

j) Der Werbungstreibende hat riickwirkend Anspruch auf den, seiner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb
Jahresfrist, entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Auftrag abgeschlossen hat, der aufgrund der
Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt. Der Anspruch auf riickwirkenden Nachlass erlischt, wenn er
nicht innerhalb eines Monats nach Ablauf der Jahresfrist geltend gemacht wird.

k) Eine Provision in Héhe von 15% vom Rechnungsnetto wird nur an eingetragene Werbeagenturen vergltet, wenn zum
Grundpreis abgerechnet wird. Voraussetzung ist, dass der Auftrag unmittelbar von der Agentur erteilt wird und Texte
bzw. Druckunterlagen auch von ihr geliefert werden.

[) Unterbricht der Auftraggeber einen Mehrfachabschlul’ ein oder mehrmals, so verlangert sich automatisch die Laufzeit
des Abschlusses um die jeweils unterbrochenen, bzw. nicht geschalteten Ausgaben.

m) Bei Konkursen und gerichtlichen Vergleichen entfillt jeglicher Nachlass. Im Falle einer Klage wird der, auf die streit-
gegenstandliche Forderung gewahrte Nachlass wieder belastet.

n) Bei Anderungen der Preisliste oder der Geschaftsbedingungen kann fiir bereits angelaufene Abschliisse eine Karenz-
zeit eingeraumt werden.

o) Fir alle Anzeigenauftrage gelten die allgemeinen und zusatzlichen Geschaftsbedingungen. Die zusatzlichen Ge-
schaftsbedingungen gehen im Zweifelsfalle den allgemeinen Geschaftsbedingungen vor. Weichen Auftrag oder die ihm
vom Auftraggeber zugrunde gelegten Bedingungen von den allgemeinen oder zusatzlichen Geschaftsbedingungen des
Verlags ab, so gelten die Bedingungen des Verlages, wenn nicht der Auftraggeber binnen sechs Tagen seit




Auftragsbestatigung durch den Verlag schriftlich widerspricht.
p) Aktionspreise werden gesondert bekanntgegeben.

g) Abbestellungen missen schriftlich erfolgen. Bei Abbestellung einer Anzeige oder von Fremdbeilagen kann der Verlag
die bis dahin entstandenen Kosten oder 50% des Umsatzausfalls berechnen.

r) Bei Anzeigen aus dem Ausland erfolgt die Rechnungsstellung ohne Mehrwertsteuerberechnung unter der Vorausset-
zung, dal’ die Steuerbefreiung besteht und anerkannt wird. Der Verlag behalt sich Nachberechnung der Mehrwertsteu-
er in der gesetzlich geschuldeten Hohe fiir den Fall vor, dass die Finanzverwaltung die Steuerpflicht der Anzeige bejaht.

s) Datenschutz: Gemal Bundesdatenschutzgesetz weisen wir darauf hin, dass im Rahmen der Geschéftsbeziehungen
die erforderlichen Kunden- und Lieferantendaten mit Hilfe der elektronischen Datenverarbeitung gespeichert werden.

t) Die Kennzeichnung und Aufmachung redaktionell gestalteter Anzeigen ist rechtzeitig vor Erscheinen mit dem Verlag
abzustimmen.

u) Der Auftraggeber hat den richtigen Abdruck seiner Anzeigen sofort bei Erscheinen zu tberprifen. Der Verlag erkennt
Zahlungsminderung oder Ersatzanspriiche nicht an, wenn bei Wiederholung der gleiche Fehler unterlduft, ohne dass
eine sofortige Richtigstellung seitens des Auftraggebers erfolgt ist. Ein Schadensersatz beschrankt sich im dauflersten Fall
nur auf die Nachholung der fehlenden bzw. fehlerhaften Anzeige, alle weitergehenden Schadensersatzanspriiche sind
ausgeschlossen.

v) Erfolgt beim Bankeinzugsverfahren bzw. SEPA-Einzug eine Riickbelastung an den Verlag, die der Kunde zu vertreten
hat, so hat der Kunde die entstehenden Kosten zu tragen. Bruttorechnungsbetrag und Kosten sind sofort fallig.

w) Der Verlag kann Platzierungsvorschriften des Auftraggebers nur als Wiinsche vormerken und versuchen, sie im Rah-
men der technischen Mdéglichkeiten zu berilicksichtigen. Von dieser Regelung ausgenommen sind rubrizierte Anzeigen.

x) Persénliche Haftung des Vertreters eines Auftraggebers: Ist der Auftraggeber eine juristische Person, ein im Ubrigen
beschrankt Haftender (z.B. GmbH), so haftet gegeniiber dem Verlag der fiir diesen Auftraggeber Zeichnende personlich
wie ein Blrge, der auf die Einrede der Vorausklage verzichtet hat.

y) Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages erkennt der Auftraggeber die Geschaftsbedingungen und die giiltige Preis-
liste des Verlags an.

z) Der Rechnungsversand erfolgt ausschlieRlich auf digitalem Weg. Sollte eine papierhafte Rechnung gewiinscht sein, so
ist dies bei Auftragserteilung anzumelden. Fiir diesen zusatzlichen Aufwand kann der Verlag bis zu 5,- € netto je Rech-
nung als Aufwandspauschale zuséatzlich in Rechnung stellen.

Zusitzliche Geschaftsbedingungen fiir die digitale Ubermittlung von Druckunterlagen:

a) Digitale Druckvorlagen sind solche, welche per Datentrager (z.B. Disketten, Cartridges, COROM, Datenstick usw.), di-
rekt oder indirekt per Ferniibertragung (z.B. ISDN oder E-Mail) an den Verlag papierlos Gbermittelt werden.

b) Unerwiinschte Druckresultate (z.B. fehlende Schriften, falsche Rasterweite), die sich auf eine Abweichung des Kun-
den von den Empfehlungen des Verlags zur Erstellung und Ubermittlung von Druckunterlagen zuriickfiihren lassen, fih-
ren zu keinem Preisminderungsanspruch.

c) Bei Ubermittlung von mehreren zusammengehdrenden Dateien hat der Kunde dafiir Sorge zu tragen, dass diese Da-
teien innerhalb eines gemeinsamen Verzeichnisses (Ordner) gesendet bzw. gespeichert werden.

d) Digital Gbermittelte Druckvorlagen fiir Farbanzeigen kénnen nur mit einem auf Papier gelieferten Farb-Proof zu-
verldssig verarbeitet werden. Ohne Farb-Proof sind Farbabweichungen unvermeidbar, die keinen Preisminderungsan-
spruch auslosen kénnen.

e) Der Kunde hat vor einer digitalen Ubermittlung von Druckvorlagen dafiir Sorge zu tragen, dass die libermittelten
Dateien frei von evtl. Computerviren sind. Entdeckt der Verlag auf einer ihm tGbermittelten Datei Computerviren, wird
diese Datei sofort gelscht, ohne daR der Kunde hieraus Anspriiche geltend machen kénnte. Der Verlag behalt sich zu-
dem vor, den Kunden auf Schadensersatz in Anspruch zu nehmen, wenn durch solche, durch den Kunden infiltrierten
Computerviren den Verlag Schaden entstanden sind.
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